Neuer Trend, neue Chance, neue Auflage

Diese Botschaft der Meyer Werft lasst Papenburgs Touristiker hoffen

Von Gerd Schade

PAPENBURG Die touristi-
sche Entwicklung in Papen-
burg ist seit Jahren eng mit
der Meyer Werft verkniipft.
Die Schiffbauer erleben coro-
nabedingt nach eigenen An-
gaben gerade die schwerste
Krise seit dem Zweiten Welt-
krieg. Und doch blicken die
Touristiker in der Fehnstadt
optimistisch in die Zukunft -
dank einer Botschaft von
Werftchef Jan Meyer.

Mit dramatischen Worten
hatte sich Meyer vor drei Wo-
chen in einem Video an die
Belegschaft gewandt. Von
einer ,existenziellen Krise®
war die Rede und davon, dass
alle Arbeitspliatze auf dem
Spiel stiinden (wir berichte-
ten).

Meyer sagte aber auch et-
was, was dem Geschiftsfith-
rer der Papenburg Marketing
GmbH (PMG), Kai-Olaf Ne-
he, in der Offentlichen Wahr-
nehmung um die Zukunfts-
debatte der Werft zu kurz
kommt und das fiir die PMG
von entscheidender Bedeu-
tung sei. Denn die gute Nach-
richt sei doch gewesen, dass
keine Reederei einen Neu-
bauauftrag storniert habe
und dass es der Werft wie ge-
plant gelungen sei, das Bau-
programm zu strecken, be-
tont Nehe im Gesprich mit
unserer Redaktion. Das Stre-
cken bedeute, dass die Werft
ihre Auftrige bis 2025 ab-
arbeiten konne. ,,Und fiir uns
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Neu im Angebot sind Kanu-Paddeltouren auf dem Haupt-

kanal.

bedeutet das langfristige Pla-
nungssicherheit”, sagt Nehe.
~Welche andere touristische
Organisation kann das in die-
sen Zeiten von sich behaup-
ten?“

Natiirlich habe auch die
PMG die Auswirkungen der
Pandemie deutlich zu spiliren
bekommen, sagt der Ge-
schiftsfihrer und erinnert
an die dreimonatige Schlie-
flungszeit des Meyer-Werft-
Besucherzentrums  infolge
des weitgehenden ,Lock-
downs“ im Friithjahr. Dorthin
stromen jiahrlich bis zu
300000 Besucher - viele da-
von kommen in Bussen nach
Papenburg. In diesem Jahr
hat es Nehe zufolge aber
kaum Bustourismus gege-
ben. Dafiir habe der Indivi-
dualtourismus Zugenom-
men. Aktuell registriert die
PMG nach eigenen Angaben
mehr als 10000 Individual-
giste pro Monat.

Nehe sieht darin nicht nur
einen Trend, der durch Coro-
na beschleunigt worden sei,
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sondern vor allem auch eine
Chance. Deshalb werde die
PMG fiir Einzelgiste in Zu-
kunft ,deutlich mehr Pro-
dukte” anbieten, verspricht
er. Wie er weiter ausfiihrt,
hitten die Touristiker trotz
der Krise investiert und ein
neues Buchungsprogramm
angeschafft. ,Wir sind nach
wie vor recht optimistisch®,
sagt Nehe.

Zwei Schiffe im Bau

Wie wichtig fiir die PMG
die oben beschricbene Plan-
barkeit bis 2025 ist, verdeut-
licht er mit einer wesentli-
chen Frage, wenn Anfragen
fir einen Papenburg-Besuch
eingehen: ,Kann ich ein
Schiff im Bau sehen?” Diese
Frage konne man in den
kommenden Jahren bejahen.
Das sei das Schone an Jan
Meyers Botschaft gewesen.
Aktuell beziehungsweise fiir
die Herbstferien wirbt die
PMG dafir, gleich zwei
Kreuzfahrtschiffe im Bau zu
erleben: die ,AIDAcosma®

und die ,Odyssey oft the
Seas®.

Im Hinblick darauf, dass
die Werft nicht mehr wie zu-
letzt drei bis vier Schiffe pro
Jahr, sondern ,nur” zwei ab-
liefere, bringt es Nehe bild-
lich gesprochen so auf den
Punkt: ,,Das Herz der Werft
schligt vielleicht nicht mehr
im Dreivierteltakt, sondern
in einem Anderthalbtakt.
Aber es schligt.”

Uberdies freuen sich Nehe
und sein Team, wenn sie 2021
yeinigermaflen” zum Alltags-
geschehen zuriickkehren
konnen. Buchungsanfragen
auch von Gruppen gebe es be-
reits.

Passend dazu hat die PMG
in Kooperation mit der stiad-
tischen LGS GmbH das
Touristinfo-Magazin , Erleb-
niskompass® neu aufgelegt.
30000 Exemplare wurden
gedruckt. Mit einem emotio-
nalen Begleitschreiben wird
das 90 Seiten umfassende
Heft in diesen Tagen an 2500
Anbieter von Gruppenreisen
in ganz Deutschland ver-
schickt, erkliart LGS-Ge-
schiiftsfithrer Heiko Abbas,
der auch die Geschicke der
Touristinformation lenkt.

Beworben wird in dem Ma-
gazin unter anderem das Pro-
jekt,Maritime Erlebniswelt”,
der neue Kanuverleih fiir
Paddeltouren auf dem
Hauptkanal und der neue
»Stahlbieger-Shop”, in dem
die PMG maritimes Mer-
chandising betreibt.



